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WiaSciciele marek
chca Kupowac etykiety

Rok 2020 wystawit na probe odpornos¢ gospodarki Swiatowej w sposob niespotykany w najnowszej
historii. Poniewaz epidemia COVID-19 nie ustaje, Komisja Wykonawcza Unii Europejskiej obnizyta swoja
prognoze odbicia gospodarczego po pandemii i obecnie przewiduje, ze gospodarka moze nie wrdci¢ do
poziomu sprzed epidemii az do 2023 roku. Jednakze przemyst etykietowy i opakowaniowy radzi sobie
bardzo dobrze, a w niektérych segmentach zastosowan koficowych wrecz kwitnie. Wyniki ostatniego
badania FINAT Radar Brand Owner Survey wskazuja, ze nabywcy opakowan drukowanych przewiduja
stabilny wzrost wolumenu zaméwien na etykiety w 2021 r.

14. edycji raportu FINAT Radar uczestniczyto PROGNOZOWANY WOLUMEN ZAKUPU ETYHIET
ponad 70 wtascicieli marek i nabywcéw opa- PRZEZ WKASCICIEL MAREK

kowarn. Respondenci reprezentowali wszystkie NA ROK 2021 (WSZYSTKIE FORMATY)
regiony Europy i firmy bardzo réznej wielkosci —
od miedzynarodowych po niewielkie marki regional-
ne. Najwiekszg grupe uczestnikéw stanowity osoby

Wozrost o 7-15%

P . . . . Wzrost 0 4-6%
bezposrednio zaangazowane w procesy projektowania
i zamawiania etykiet dla swoich firm. Warto podkre- Wazrost o 1-3%
§li¢, ze ok. 65% firm, ktére wziety udziat w ostatnim

badaniu, uczestniczy w nich od 2014 roku, co pozwala i tym samy e

rzetelnie przedstawi¢ prawdziwe ruchy rynku etykiet,
oceni¢ trwatos¢é pojawiajgcych sie trendéw i lojalnosé
wobec sprzedawcéow.

Spadek 0 1-3%

Spadek 0 4-6%

Pandemia a wielkoSC zamowien etykiet Spadek o 7-15%
Prébujac ocenié, jak globalna pandemia wptyneta na 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
rynek drukowanych etykiet w Europie, poproszono re- % marek/nabywcéw opakowan

spondentéw o wskazanie, czy i o ile r6znity sie wielkosci
zaméwien planowanych na 2020 rok od tych rzeczywi-
Scie ztozonych i realizowanych. Az 40% respondentéw Uwaga: Liczby nie sumuja sie 100% z powodu zaokraglen.

zgtosito zakup wiekszej niz przewidywana na poczatku * Obejmuje wszystkie formaty etykiet (samoprzylepne,
2020 roku liczby etykiet; 30% firm ztozyto mniej zamé- shrink sleeves itp., drukowane konwencjonalnie i cyfrowo).
wien, niz planowato. Zrodto: FINAT Radar vol. 14.
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FORMATY ETYKIET | OPAKOWAN
(POZA ETYKIETAMI SAMOPRZYLEPNYMI),
KTORE WZBUDZAJA NAJWIEKSZE ZAINTERESOWANIE
NABYWCOW OPAKOWAN

Etykiety bez linera
Etykiety in-mould

Etykiety klejone na mokro
Etykiety termokurczliwe
Owijki (niekurczliwe)
Opakowania gigtkie
Saszetki

Opakowania z tektury litej 3%
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% marek/nabywcéw opakowar

Autoréw raportu szczegdélnie interesowat wptyw pande-
mii na zamdwienia etykiet drukowanych cyfrowo. W roz-
mowach przeprowadzanych przez caty 2020 rok z mar-
kami ze strefy euro, ale i USA, styszeli, ze zaméwienia
etykiet cyfrowych rosty, poniewaz pandemia wymuszata
koniecznos¢ krotkiego czasu ich realizacji. Jednak zaled-
wie 7% uczestniczgcych w badaniu firm wskazato, ze nie
miato probleméw z zaopatrzeniem w etykiety. W 2020
roku firmy musiaty sie mierzy¢ z zaktéceniami tancucha
dostaw spowodowanych blokadami, z przetamywaniem
utrwalonych wzorcéw zaopatrzenia i niepewnoscia kon-
sumentow.

Raport FINAT Radar doktadnie bada kazdego roku,
jakie czynniki wptywaja na zakup etykiet cyfrowych, gdyz
az 75% wszystkich uczestniczacych w ankietach marek
i nabywcéw opakowan pozyskuje obecnie drukowane
cyfrowo etykiety dla niektérych lub wszystkich swoich
produktéw. Po raz kolejny badanie pokazato, ze marki
doceniajg mozliwosé druku krétkich serii, uznajac ja
za najistotniejszy czynnik wyboru etykiet drukowanych
cyfrowo.

Jako drugi pod wzgledem waznosci czynnik responden-
ci wskazali krétkie czasy realizacji zaméwien. Mozliwos¢
szybkich i gwarantowanych dostaw nieduzych serii oka-
zuje sie kryterium decydujgcym o zakupach w niepewnej
rzeczywistosci COVID-19.

Innym interesujgcym aspektem wynikéw ankiety jest
ponownie umieszczenie personalizacji i dostosowania
na péznym etapie na dole listy kryteriow, ktére wpty-
wajg na zakup etykiet drukowanych cyfrowo. Autorzy
raportu od pieciu lat wskazuja, ze cho¢ producenci
maszyn cyfrowych coraz czesciej wskazuja mozliwosé
drukowania spersonalizowanych etykiet i dostosowywa-
nia ich na péznym etapie produkcji jako podstawowe
zalety druku cyfrowego etykiet, to nie wydaje sie, aby
argumenty te zyskiwaty na znaczeniu w oczach wtasci-
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cieli marek i nabywcéw opakowan. Powodem moze byé
wcigz trwajgca pandemia i niepewnos$¢ nawet najblizszej
gospodarczej przysztosci. Marki wolg pozostac¢ przy
,Status quo” i nie budowaé¢ kampanii promocyjnych
opartych na personalizacji. Prawde o waznosSci kryteriéw
personalizacji i p6Znego dostosowania pokaze dopiero
przysztosS¢ po ustaniu pandemii.

Po raz kolejny uczestnicy badania zostali poproszeni
0 podanie przewidywanego wzrostu zakupow etykiet
w nastepnym roku. Mimo ze marki podkreslity dostep-
nos¢ oferty etykiet drukowanych cyfrowo i wyzszy poziom
zabezpieczenia ich dostaw, to raczej nie przewidujg
znacznego wzrostu zaméwienn w 2021 roku.

Jednym z wyjasnien dla takich prognoz moze byé
uproszczenie tancucha dostaw wynikajgce z pandemii.
Zwiekszanie stanéw magazynowych jest rozwigzaniem
dla firm, ktére nieustannie poszukujg sposobéw na po-
prawe udziatu w rynku poprzez znalezienie wezszych nisz
rynkowych. Jednak wydarzenia minionego roku zmusity
firmy do rezygnacji z kompleksowosci taficucha dostaw
w celu obnizenia kosztéw i utrzymania stabilnych kana-
téw zaopatrzenia. Przypomnijmy sobie chocéby, jak na
poczatku pandemii sklepy spozywcze i detaliSci musieli
podjgé wyzwania zwigzane z pustymi pétkami i prze-
cigzonymi tancuchami dostaw. By¢ moze zwiekszanie
stanéw magazynowych ulegnie spowolnieniu w ciagu
najblizszych dwéch lat.

W ankietach FINAT Radar zapytano rowniez firmy
o przerwy i op6znienia w dostawach opakowan z nadru-
kiem w wyniku pandemii.

Wiekszos¢ firm zgtosita przerwy w tancuchu dostaw
opakowan elastycznych, drugie miejsce zajety opakowa-
nia z tektury litej. Najnizszy odsetek zgtoszonych przerw
dotyczyt produktéw z tektury faliste;j.

Inne formaty etykiet i opakowan

W tym roku po raz pierwszy w badaniu FINAT Radar zapy-
tano, jakie formaty etykiet i opakowan sg obecnie zama-
wiane oraz jakimi formatami marki bedg zainteresowane
w niedalekiej przysztosci.

Okazato sie, ze prawie wszyscy respondenci aktywnie
pozyskujg etykiety samoprzylepne. Jednak zdecydowana
wiekszos¢ firm jest obecnie zainteresowana takze dru-
kowanymi opakowaniami z tektury litej i opakowaniami
elastycznymi, w tym saszetkami, i etykietami termo-
kurczliwymi.

Odpowiedzi na pytania o najblizszg przyszto$¢ pokazuja,
ze marki coraz wiekszg wage przywigzujg do optacalnego
recyklingu i szukajg rozwigzan, by ten cel osiggac. Cie-
kawe okazato sie zainteresowanie etykietami klejonymi
na mokro. FINAT Radar bedzie uwaznie $ledzit, czy to
chwilowa moda, czy rzeczywiscie jeden ze sposobdw na
zrébwnowazony rozwoj.

Oprac. EG

Na podstawie: FINAT Radar vol. 14, Winter Edition, 2020. Caty
raport jest dostepny bezptatnie dla cztonkéw FINAT na stronie
www.finat.com/knowledge/finat-Radar.



2 pokolenia w firmie SOMA: SOMA w 2020 roku:

Pavla Kusa ‘ Ladislav Verner ‘ Jan Verner 20% wzrostu ‘ Instalacje na 3 nowe

Commercial Director CEO SOMA Technical Director sprzedazy 5 kontynentach produkty

Podejmiemy
kazde wyzwanie!

Rok 2020 byt dla nas wszystkich wyjgtkowy i trudny. Wiosng, gdy trzeba byto
dostosowac sie do wyzwan branzowych i globalnych, odkryliSmy na nowo nasze DNA.
W 2016 roku brzmiato ono: “... Nie ma znaczenia, jak trudna i niewygodna bedzie droga
przed nami. Wierzymy w swiat, w ktorym ciezka praca sie optaca...". Dzisiaj rozumiemy,
ze czasami ciezka praca to zbyt mato, aby sprosta¢ wyzwaniom. Potrzeba czegos$
wiecej. A jakie sg Twoje oczekiwania? Czy sg to krétkie serie z czestym ustawianiem
kolejnego wzoru? Moze jest to problem ,paskowania” lub negatywny efekt ,ducha"?

A moze precyzja zadruku? Rzu¢ nam wyzwanie, jesteSmy gotowi!
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